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เติบโตทางเศรษฐกิจสูทองถิ่นผานรูปแบบของสินคาที่มีรวมสมัยมากยิ่งขึ้น แตงาน
วจิยัชิน้น้ีไดตัง้ขอโตแยงทีว่า ในอกีมมุมองหน่ึงนัน้ความหมายของความเปนอสีานน
ยังคงถูกกําหนดและควบคุมใหมีลักษณะเฉพาะ ซึ่งนําไปสูการกําหนดทัศนคติของ
ผูบริโภคตอความหมายของวัฒนธรรมพ้ืนถิน่อสีานใหมลีกัษณะท่ีหยดุนิง่และตายตัว 
ยากที่จะปรับเปลี่ยนไปสูความรวมสมัย ดังที่ผูวิจัยเห็นวาวัฒนธรรมวิถีชีวิตความ
เปนอีสานน้ันควรจะสามารถเปลี่ยนแปลงและพัฒนาไปไดตามบริบทหรือกาลเวลา
 จากสมมติฐานดังกลาว นํามาสูการวิจัยเรื่องการผสานวัฒนธรรมพื้นถิ่น
ในงานออกแบบอัตลักษณตราสินคาอีสานรวมสมัย ซึ่งจากผลการศึกษาที่สามารถ
ตรวจสอบสมมติฐานท่ีตัง้ไวแลว ยงันํามาสูการสรางแนวทางการออกแบบอัตลกัษณ
ตราสินคาอีสานรวมสมัยในเชิงทดลอง ที่จะเปนการเพิ่มโอกาสใหความเปนอีสานมี
การเปลี่ยนแปลงไปยังความหมายในบริบทอื่นๆ ที่มีความหลากหลาย โดยผูวิจัยได
ทาํการออกแบบผานแนวคิดการสรางอตัลกัษณสนิคาใหมคีวามยืดหยุน (Flexibility) 
และการเปดโอกาสใหผูบรโิภคเขามามสีวนรวม ซึง่แมวากระบวนการทดลองนีจ้ะเปน
เพยีงจุดเร่ิมตน แตแนวทางน้ีมแีนวโนมทีจ่ะสามารถชวยใหเราเปล่ียนแปลงทัศนคติ
เกี่ยวกับอัตลักษณของวัฒนธรรม จากที่เคยถูกกําหนดใหมีความเฉพาะ หยุดนิ่ง มา
สูแนวคิดวาสามารถเปลี่ยนแปลงพัฒนาได ดังที่งานวิจัยนี้ไดโตแยงไวในขั้นตน ผาน
แนวคิดเกี่ยวกับความเปนพหุลักษณ การผสมผสานและการเปลี่ยนแปลงสูความ
หลากหลายทางบริบท ดังนั้นจึงจะไมใชเรื่องแปลกเลยที่สินคาวัฒนธรรมอีสานจะ
ปรากฏขึ้นในรูปแบบของบริบทสังคมวัฒนธรรมยุคหลังสมัยใหมตอไป 

คําสําคัญ : ออกแบบอัตลักษณตราสินคา, วัฒนธรรมอีสานรวมสมัย

Abstract
 “Contemporary Isan cultural Brand Identity” is an example 
focusing on how to use the characteristics of Isan Culture to create a 
new value into products. Many people believe that such approach is 
able to increase business opportunities by inserting new contemporary 
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meanings and representations, but as this paper strongly argues, the 
notion of Isan Culture paradoxically becomes fi xed and controlled. 
Consumer’s perception of Isan cultural identity is unfortunately infl ex-
ible, that make it diffi cult to adapt to modern culture. As far as my 
argument concerns Isan culture should be developed and changed 
over contexts or times. 
 This assumption leads to the research of Local Cultural
Hybridization in Contemporary Isan Brand Identity Design. The results 
of this study can determine assumptions and also lead to create the 
experimental Contemporary Isan Culture Brand Identity design that 
could provide signifi cation opportunities of Isan Culture to be fl exible 
and variable. This experiment has designed based on the concept of 
fl exible brand identity and new ways of consumers’ participation. Al-
though the experiment is in the beginning process, it seems to enable 
us to move away from the fi xed notion of cultural identity. Surely, it 
needs to be developed – as what this paper argues for – through the 
notion of multiple appearances, hybridization, and diversity. So, it is 
not surprising that Isan Culture Brand Identity could be seen in the 
light of Postmodern Era. 

Keywords : Brand Identity Design, Contemporary Isan Cuture

บทนํา
 ในปจจุบัน การสรางความแตกตางของภาพลักษณผานคุณคาเชิงสัญญะ 
ถูกนํามาใชเพื่อกระตุนความตองการในการบริโภคสินคาและบริการ โดยตัวอยาง
หนึง่ทีน่าสนใจคอืการนาํอตัลกัษณของวฒันธรรมพืน้ถิน่ทีม่เีฉพาะหรอืแตกตางจาก
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วิถีชีวิตที่ไดพบเห็นทั่วไปในสังคมเมือง มาสรางเปนจุดเดนหรือคุณคาเชิงสัญญะ
ใหกับสินคา ซึ่งแนวทางน้ีสอดคลองกับหน่ึงในแนวทางของเศรษฐกิจสรางสรรค 
ที่สงเสริมใหผูประกอบการและนักออกแบบมองหาและคัดเลือกลักษณะรูปแบบ
อัตลักษณของวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นที่มีความแปลกใหมไปจากวิถีชีวิตของคนในสังคม
เมือง มาพัฒนายกระดับ โดยเปล่ียน “ความหมาย” และ/หรือเปล่ียนหนาท่ี 
(ประชา สุวีรานนท, 2554) จากบริบทในวัฒนธรรมพื้นถิ่นเดิมใหเหมาะสมกับ
ความวิถีชีวิตความรวมสมัยของผูบริโภคในชนชั้นกลาง ผานการออกแบบและสราง
อตัลกัษณตราสนิคาแบบผสมผสานวัฒนธรรมพ้ืนถิน่เขากับความรวมสมยั (อรรถจักร 
สัตยานุรักษ, 2554) โดยวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นอีสานเปนตัวอยางหน่ึงของวัฒนธรรม
พืน้ถิน่ทีถ่กูนํามาปรับเปล่ียนยกระดับสูความรวมสมัยดวยการออกแบบ เชน การนํา
อารยธรรมของวฒันธรรมอสีานโบราณ เชนหมอไหบานเชยีงมาออกแบบปรบัเปลีย่น
เปนแจกนัประดับบาน นาํผาพืน้เมอืงอสีานมาแปรรูปเปนสนิคาจากผาทีใ่ชในวถิชีวีติ
รวมสมัยเชนกระเปา ผาพันคอ เปนตน 
 ซึ่งแมวาสินคาวัฒนธรรมอีสานรวมสมัยนี้จะเปนการสรางสรรคคุณคาให
กับสินคาจากทุนทางวัฒนธรรมท่ีสามารถสรางโอกาสเติบโตทางเศรษฐกิจสูทองถิ่น
และสามารถนําความเปนพืน้ถิน่อสีานมาแสดงสูการรับรูของผูบรโิภคในสังคมเมืองใน
รปูแบบของสินคาทีม่รีวมสมยัมากยิง่ขึน้ แตในอกีแงมมุของกระบวนนีก้ลบัสอดคลอง
กับแนวคิดอุตสาหกรรมวัฒนธรรมวาเปนกลยุทธที่มีจุดประสงคในการกระตุนการ
บริโภค ผานการกําหนดและคัดเลือกนําเอาอัตลักษณพื้นถิ่นที่มีลักษณะเฉพาะและ
แตกตางไปจากวิถชีวีติของผูบรโิภคในสงัคมเมอืงอยางชดัเจน มาสรางเปนอตัลกัษณ
ของสินคาวัฒนธรรมรวมสมัยและส่ือสารสูการรับรูของผูบริโภค ซึ่งกลไกของการ
กาํหนดสรางและการสือ่สารน้ีทาํใหเกดิความสมัพนัธเชงิครอบงําในการกาํหนดความ
หมายของวัฒนธรรมพื้นถิ่น ซึ่งควรเปนความหมายของวิถีชีวิตที่มีการเปลี่ยนแปลง
ตลอดเวลา ใหกลายเปนมีลักษณะที่เฉพาะหยุดนิ่งตายตัว แตกตางแยกขาดจาก
วัฒนธรรมอื่นๆ อยางชัดเจน กลายเปนอัตลักษณสําเร็จรูปทางวัฒนธรรมที่พรอม
สําหรับการอุปโภคบริโภค (ชูศักดิ์ ภัทรกุลวณิชย, 2552) 
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 ขอขัดแยงนี้ทําใหเกิดคําถามสําคัญในการวิจัยวาการออกแบบอัตลักษณ
สินคาอีสานรวมสมัยที่เกิดขึ้นอยูนี้ จะทําใหความเปนอีสานสามารถปรับเปล่ียนไป
สูความรวมสมัยไดมากนอยเพียงใด หรือจะยังคงเปนไปตามแนวคิดอุตสาหกรรม
วัฒนธรรมทีเ่ชือ่วากระบวนการนีจ้ะเปนการสรางมายาคตคิรอบงาํและตอกยํา้ความ
คิดสูระดับจิตใตสํานึกอยางซับซอนและแยบยลย่ิงขึ้น ผานอัตลักษณตราสินคาซ่ึง
นอกจากจะทําหนาทีแ่สดงภาพลักษณของสินคาแลว ยงัเปนการกําหนดและควบคุม
ทัศนคติของผูบริโภคตอความหมายโดยรวมของอัตลักษณวัฒนธรรมวิถีชีวิตพื้นถ่ิน
นั้นๆ วาตองมีลักษณะเฉพาะ ปราศจากการเปลี่ยนแปลงตามบริบทหรือกาลเวลา 
กลายเปนรูปแบบของวิถีชีวิตวัฒนธรรมที่หยุดน่ิงและตายตัว ซึ่งนอกจากจะเกิดผล
เสียในเชิงสังคมวัฒนธรรมแลวยังเกิดผลเสียในแงการออกแบบที่ความหมายของ
วัฒนธรรมพื้นถิ่นในสินคาวัฒนธรรมถูกจํากัดไวภายใตความหมายที่ผูประกอบการ
และนักออกแบบไดกําหนดไว แมวาจะมีการหยิบยกนํามาผสมผสานกับความ
รวมสมัย แตความหมายของวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นที่หยิบยกมาน้ันยังคงมีลักษณะท่ี
แนนอนตายตัว เปนไปตามความหมายท่ีถูกผลิตซํ้าปลูกฝงกันมา 
 จากคําถามการวิจัยและสมมติฐานดังกลาว ผูวิจัยจึงไดเขาไปวิเคราะห
กระบวนการออกแบบอัตลักษณสินคา (Brand Identity Design) จากการผสาน
อัตลักษณวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นอีสานกับความรวมสมัย โดยศึกษาผานการออกแบบ
อัตลักษณสินคาโดยรวมของกรณีศึกษาแบรนดสินคาของที่ระลึกอีสานรวมสมัยท่ีมี
อยูในภาคอีสานปจจุบัน โดยเชื่อมโยงกับกระบวนการผลิตและออกแบบ การตลาด 
และการสรางภาพแทน ภายใตกลไกของอุตสาหกรรมวัฒนธรรม เพื่อใหสามารถ
ทําความเขาใจและตรวจสอบความสัมพันธเชิงครอบงําที่ทําใหเกิดการหยุดนิ่งและ
ตายตัวของวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นอีสานที่เกิดขึ้นในปจจุบัน และขอคนพบดังกลาวจะนํา
ไปสูการทดลองออกแบบอัตลักษณสินคาอีสานรวมสมัยในแนวทางใหมที่ตองการ
เพิ่มโอกาสใหความหมายของวัฒนธรรมพื้นถิ่นอีสาน มีการเปลี่ยนแปลงไปยัง
ความหมายในบริบทอื่นๆ ที่มีความหลากหลายไดอยางยืดหยุนมากขึ้น 
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วัตถุประสงค ขอบเขต และวิธีดําเนินการวิจัย
 วัตถุประสงคหลักของงานวิจัยชิ้นนี้ แบงออกเปนสองระดับ ระดับแรก
คือการทําความเขาใจและตรวจสอบแนวทางการออกแบบอัตลักษณตราสินคา
วฒันธรรมรวมสมยั โดยตัง้ขอบเขตการศกึษาอยางเฉพาะเจาะจงไปยงัการออกแบบ
อตัลกัษณตราสินคาอสีานรวมสมัยทีม่อียูในปจจบุนัในสินคาประเภทของท่ีระลึกและ
สินคากราฟฟก ทีม่กีารนําเอาอัตลกัษณพืน้ถิน่อสีานมาผสมผสานออกแบบใหมคีวาม
รวมสมัยเพ่ือตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียวหรือผูบริโภคจากสังคมเมือง
ตามแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค โดยศึกษาผานวิธีวิจัย ไดแก การสํารวจ สัมภาษณ 
เพื่อเก็บขอมูล แลวนํามาวิเคราะหผานแนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวของ 
 ซึง่ขอคนพบทีไ่ดจะนําไปสูจดุมุงหมายหลกัของงานวจิยัในระดบัทีส่อง คอื 
การคนหาและสังเคราะหแนวทางการออกแบบอัตลักษณสินคาวัฒนธรรมพ้ืนถิ่น
อีสานรวมสมัยในเชิงทดลองรูปแบบใหม ที่มีความยืดหยุนทางความหมายมากยิ่ง
ขึน้ โดยจะทาํการออกแบบและเผยแพรสูการรบัรูของกลุมตวัอยาง ทีม่ขีอบเขตการ
ศกึษาทีเ่ปนกลุมคนอสีานรุนใหมจากสงัคมเมอืงทีใ่ชชวีติและมมีมุมองในบริบทอสีาน
รวมสมัย โดยตรวจสอบผานแบบสอบถามเพื่อประเมินผลวาแนวทางการออกแบบ
อตัลกัษณตราสินคาอสีานรวมสมยัในเชงิทดลองทีไ่ดนัน้สามารถเพิม่โอกาสใหความ
หมายของวัฒนธรรมพ้ืนถิน่อสีานมีการเปล่ียนแปลงเคล่ือนไหวในบริบทรวมสมัยทีม่ี
ความหลากหลายและมีอิสระมากยิ่งขึ้น

ผลการศึกษาระดับแรก: การออกแบบอัตลักษณตราสินคา
ที่มีความเฉพาะ เดนชัดของสินคาวัฒนธรรมอีสานรวมสมัย
ในปจจุบัน
 จากการวิเคราะหขอมลูการออกแบบอัตลกัษณตราสินคาอสีานรวมสมัยที่
มีอยูในปจจุบันในสินคาประเภทของที่ระลึกและสินคากราฟฟก ผานกรอบแนวคิด
และทฤษฎทีีเ่กีย่วของ ไดแก กระบวนการสรางภาพแทนผานแนวทางการสรางความ
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หมายเชิงสัญญวิทยาและแนวทางการกําหนดความหมายผานวาทกรรมเชิงอํานาจ
ภายใตกลไกความสัมพันธเชิงครอบงําของอุตสาหกรรมวัฒนธรรม กระบวนการ
กําหนดความหมายอัตลักษณของสินคาวัฒนธรรมตามแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค 
รวมไปถึงแนวทางกลยุทธในการสรางและออกแบบอัตลักษณสินคา 
 ซึง่กไ็ดขอคนพบทีว่าแมในการออกแบบอตัลกัษณสนิคาวฒันธรรมอีสานนี ้
ผูประกอบการและนกัออกแบบจะมกีารอางถงึการนาํความรวมสมยัเขามาผสมผสาน
ดวย ในแงมุมเชิงประโยชนใชสอยในชีวิตประจําวันในบริบทที่รวมสมัยและการนํา
มาออกแบบลดทอนเพิ่มสีสันตามความนิยมรวมสมัย แตแนวทางการออกแบบดวย
การตัดทอนหรือเพ่ิมสีสันดังกลาวยังไมสามารถเปลี่ยนแปลงความหมายของอีสาน
ที่ถูกกําหนดไวตั้งแตตนใหเปล่ียนแปลงไปเปนอีสานในแงมุมท่ีรวมสมัยไดเทาท่ีควร 
เพราะความหมายหลักที่ถูกสื่อสารไปยังผูบริโภคยังคงอยูในติดกรอบของความเปน
อีสานที่มีความเฉพาะผานกรอบกําหนดวาความหมายและคุณคาของอีสานท่ีจะนํา
มาใชเพือ่ใหเกดิคณุคาเชงิสญัญะในสนิคาวฒันธรรมไดนัน้ ตองมคีวามแตกตางอยาง
เดนชัดไปจากความเปนสังคมเมือง ในแงมุมศิลปวัฒนธรรมภูมิปญญาอีสานท่ีควร
สืบทอดอนุรักษ, วิถีชีวิตอีสานในชนบทท่ีมีความเรียบงาย พอเพียง, อุปนิสัยเปน
มิตร ซื่อๆ จริงใจ หรือความสดใส สนุกสนานแบบพื้นบาน ซึ่งความหมายของอีสาน
ในแงมุมดังกลาวน้ีถูกสื่อสารและผลิตซ้ําใหเดนชัดและหยุดนิ่งผานอัตลักษณ
ตราสินคาที่ถูกกําหนดสรางโดยผูประกอบและนักออกแบบ

    
ตัวอยางอัตลักษณสินคาวัฒนธรรมอีสานรวมสมัยประเภทของที่ระลึก

และสินคากราฟฟกในปจจุบัน
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ผลการศกึษาระดบัท่ีสอง: แนวทางการเพิม่โอกาสใหความหมาย
ของวัฒนธรรมพ้ืนถิน่อสีานมีความยืดหยุนขึน้ ผานการออกแบบ

อัตลักษณสินคาวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินอีสานในเชิงทดลอง 
 แนวทางการสรางอัตลักษณตราสินคาวัฒนธรรมอีสานรวมสมัยในเชิง
ทดลองนี ้ผูวจิยัไดทาํวเิคราะหจากการวบรวมแนวทางการสรางอตัลกัษณตราสนิคา
ใหมคีวามยดืหยุน (Flexibility) ขึน้จากการประยกุตใชวธิกีารรือ้ถอนโครงสรางของ
ฌาคส แดรริดา, การปดโอกาสในผูบริโภคเขามามีสวนรวมในการสรางความหมาย 
และวิธีการในการออกแบบอัตลักษณตราสินคาที่มีความหลากหลายและสามารถ
ปรับเปลี่ยนได ซึ่งผูวิจัยไดนําแนวทางดังกลาวมาออกแบบเปนโครงรางของรูปแบบ
ของอัตลักษณตราสินคาในเชิงทดลอง ไดดังตอไปนี้
 1)  แนวคิดอัตลักษณตราสินคา (Concept of Brand) 
  แบรนดสินคาวัฒนธรรมอีสานรวมสมัยเชิงทดลองนี้ ถูกกําหนดขึ้นมา
เพื่อเปนการเปดโอกาสใหความเปนอีสานสามารถเปลี่ยนแปลงและสรางสรรคไปสู
ความหมายใหมๆ ไดอยางยืดหยุนและมีอิสระมากยิ่งข้ึน โดยรูปแบบของสินคาและ
บรกิารเนนการมีสวนรวมในการสรางสรรค ผานมุมมองความเปนอสีานรวมสมัยจาก
สมาชิกของแบรนด ที่มีความหลากหลาย และการคัดเลือกนํามาออกแบบใหมตาม
ความตองการของลูกคาผูใชงาน
 2)  รูปแบบของสินคาและบริการ (Product and Service)
  เพือ่นาํเสนอความเปนอสีานรวมสมัยทีม่คีวามหลากหลายและยดืหยุน 
สินคาและบริการจึงเนนการมีสวนรวมในการสรางสรรค ผานมุมมองความเปน
อสีานรวมสมยัจากสมาชิกของแบรนด ทีม่คีวามหลากหลาย และการคัดเลอืกนาํมา
ออกแบบใหมตามความตองการของลูกคาผูใชงาน
  โดยองคประกอบในการสรางสินคาและบริการของแบรนด ประกอบ
ดวย 3 สวนหลัก ไดแก  
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  2.1) ผูประกอบการแบรนด (Brand): เปนผูใหจดัการและใหบรกิาร
พื้นที่สําหรับการเขามารวมสรางสรรคสินคากราฟฟกอีสานรวมสมัยท่ีมีความ
หลากหลายและยืดหยุน
  2.2)  สมาชิกแบรนด (Brand Members): เปนผูเขามารวมแบงบัน
ภาพความเปนอสีานรวมสมยัซึง่เปนองคประกอบสาํคญัในการสรางสรรคผลงานของ
ผูใชงานผานแบรนด 
  2.3)  ลูกคาหรือผูใชงาน (Users): ผูเขามาใชบริการที่ตองการสินคา
งานกราฟฟกอีสานรวมสมัย ที่มาจากการสรางสรรคดวยตนเอง ผานเว็บไซตของ
แบรนด
 ซึ่งแนวทางการสรางสินคาและบริการของแบรนดนั้นทําไดโดยผานระบบ
ดจิติอลออนไลน โดยแบรนดจะเปนผูจดัทาํเว็บไซตสาํหรบัใหบริการพ้ืนท่ีในการเขา
มามีสวนรวมในการออกแบบสินคากราฟฟกดวยตัวเอง และรวบรวมภาพท่ีแสดงถึง
ความเปนอีสานรวมสมัยจากมุมมองของสมาชิกแบรนด (Brand Members) มาไว
ที่คลังภาพของเว็บไซตเพื่อให ผูใชงาน (User) ไดเขามาคัดเลือกและนําไปออกแบบ
รวมกับองคประกอบกราฟฟกของแบรนดจนไดเปนผลงานท่ีเกดิจากการสรางสรรค
ของผูใชงานเอง
 3)  การออกแบบระบบอัตลักษณตราสินคา (Brand Identity System) 
  3.1)  ชื่อและสโลแกน (Name and Slogan): 
   แบรนดตองการนําเสนอแนวทางการสรางความหมายของ
วัฒนธรรมอีสานรวมสมัยที่ความยืดหยุน สามารถเปลี่ยนแปลงไดไปตามมุมมอง
ทัศนคติของผูบริโภคแตละคน “IS A” (อิส-สะ) จึงเปนชื่อที่มาจากแนวคิดดังกลาว 
โดยเปนเปนการเลนคําในภาษาอังกฤษของคํา ISAN โดยตัดตัว N ออกไป แลวนํา
มาแยกกัน เปนวลีวา “is a” ซึ่งแปลวา “คือ” หรือ “หมายความวา” 
  3.2) ตราสัญลักษณ (Logo): 
   ผูออกแบบนาํแนวคดิของแบรนดในเรือ่งการ “เปลีย่นแปลงได 
ความยังไมสมบูรณ รอการมาเติมตอ” มาเปนแนวคิดหลักในการออกแบบตรา
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สญัลกัษณนี ้โดยเนนถงึความเรียบงาย และสามารถนําไปประยุกตใชและปรับเปล่ียน
ใหเขากับองคประกอบกราฟฟกอื่นไดอยางยืดหยุนและกลมกลืน 
 จากแนวคิดดงักลาว ผูออกแบบไดเลอืกรปูแบบของตัวอกัษรภาษาอังกฤษ
จากฟอนต FUTURA ที่มีลักษณะเปนตัวพิมพที่มีรูปรางเรียบงาย นํามาประยุกต
ตดัทอนใหมลีกัษณะขาดหาย ไมสมบรูณ ดวยมมุทแยงองศาเดยีวกนั เพือ่ความผสม
กลมกลืนและความยืดหยุนในการปรับเปลี่ยน 

 
แผนภาพแสดงแนวคิดการออกแบบตราสัญลักษณ

  3.3) องคประกอบทางกราฟฟก (Graphic Elements): 
   เพือ่ตองการใหมคีวามยดืหยุน สามารถนาํมาประกอบ ตอเตมิ 
เพื่อปรับเปล่ียนรูปรางไดอยางหลากหลาย ผูออกแบบจึงนํารูปทรงเรขาคณิต 
ซึง่เปนรปูทรงพืน้ฐานในการประกอบสรางรูปทรงตางๆ โดยรปูทรงเรขาคณติท่ีเลอืก
ใชเปนองคประกอบกราฟฟกหลักนั้น เปนรูปทรงส่ีเหล่ียมขาวหลามตัด ซึ่งเปนรูป
ทรงเรขาคณิตที่ผูออกแบบเห็นวา สามารถเช่ือมโยงกับความหมายไดหลากหลาย 
เชนเปนรูปทรงของหนวยที่เกิดจากการสานของเคร่ืองจักสาน เปนลายพื้นฐานของ
ลวดลายผาทอพืน้เมอืง อกีทัง้ยงัเปนรปูทรงทีม่อีงศาทแยงเดยีวกนักับระนาบตดัของ
ตราสญัลกัษณ ซึง่สามารถนาํมาเปนองคประกอบทางกราฟฟกหลกัท่ีสามารถนาํมา
ประกอบอยูรวมกับตราสัญลักษณไดอยางผสมกลมกลืน 



ปที่ ๕ ฉบับที่ ๒ กรกฎาคม-ธันวาคม ๒๕๕๖

184 วารสารศิลปกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยขอนแกน

 ซึ่งรูปทรงสี่เหล่ียมขาวหลามตัดนี้ ถือวาเปนองคประกอบทางกราฟฟก
หลกัในเชิงทดลองข้ันเริม่ตน ซึง่นอกจากน้ียงัมอีงคประกอบทางกราฟฟกเพ่ิมเตมิทีม่ี
รูปรางเช่ือมโยงกับตราสัญลักษณมาใชรวมเพ่ือสื่อสารใหแบรนดดูมีการเคล่ือนไหว
และมีความหลากหลายยิ่งขึ้น 
 

แผนภาพแสดงแนวคิดการออกแบบองคประกอบทางกราฟฟก

  3.4)  สีและการสื่อสารดวยภาพ (Color and Visual Style):
   สีถือวาเปนสวนสําคัญในการกําหนดอารมณและความหมาย
ของแบรนด ดังน้ันเพ่ือเปนการหลีกเลี่ยงการกําหนดความหมายท่ีเฉพาะเจาะจง
ตามแนวคิดหลักของแบรนด ผูออกแบบจึงเลือกที่จะไม เนนการส่ือสารอัตลักษณ
ของแบรนดผานสีใดสีหน่ึงท่ีเดนชัด ตายตัว แตจะส่ือสารถึงความหลากหลายของ
แบรนดผานโทนสจีากภาพที่ไดจากการเขามารวมเผยแพรของสมาชิกแบรนด และ
การคัดเลือก นํามาออกแบบผสมผสานผานมุมองของผูใชงานแตละคน 
   ดังนั้นในขั้นแรกจึงออกแบบใหแบรนดมีเพียงแคสีโทนเทา 
(Grey Scale) และขาวท่ีเปนสพีืน้ฐาน เพือ่รอการมาเติมแตงของสีสนัจากภาพความ
เปนอีสานในแงมุมที่หลากหลายแตกตางกันไป 
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แผนภาพแสดงแนวทางการส่ือสารแบรนดผานสีและผานภาพ

 และจากตัวอยางของภาพท่ีแบรนดใชในการส่ือสารความเปนอีสานรวม
สมัยขางตน เปนภาพท่ีไดจากการรวบรวมมาจากมุมมองของสมาชิกแบรนด โดยใน
ขัน้ตนของการทดลองน้ีผูวจิยัไดทาํการสุมเชญิชางภาพและนกัออกแบบชาวอสีานท่ี
มีมุมมองรวมสมัย จํานวน 5 คน มารวมถายทอดภาพความเปนอีสานรวมสมัยของ
มมุมองของตน โดยแตละภาพก็สามารถส่ือความหมายของความเปนอีสานรวมสมัย
ไดอยางหลากหลายแตกตางกนัไป เชน ภาพทีแ่สดงถงึวถีชีวีติพืน้บาน เครือ่งจกัสาน 
อาหารการกนิ ธรรมชาติ ความแหงแลง ความอดุมสมบูรณ รวมไปถึงภาพความเปน
อสีานในแงมมุความออนโยนจากภาพการตนูหรือภาพดอกไม หรือในแงมมุความดิบ
เถื่อนจากภาพปลาไหลที่วางขายในตลาด รวมไปถึงแงมุมความเปนอีสานอื่นๆ ที่จะ
ปรากฎพบไดในบริบทรวมสมัยในสังคมเมือง ซึง่ภาพท่ีแสดงความเปนอสีานรวมสมัย
ทีไ่ดจากการรวบรวมผานมุมมองของสมาชิกแบรนดเหลานี ้ทาํใหการสือ่สารดวยภาพ 
(Visual Style) มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้นกวาที่ถูกกําหนดจากนักออกแบบหรือ
ผูประกอบการเพียงฝายเดียวอยางที่เคยเปนมา
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 4)  การเขามามีสวนรวมผานระบบดิจิตอล (Digital Approach):
  4.1) การเขามามีสวนรวมของสมาชิกแบรนด (Participation of 
Brand Member)
   การเขามามสีวนรวมของสมาชกิแบรนด คอืการเขามารวมของ
ศลิปน ชางภาพ หรอืผูทีส่นใจท่ีจะแสดงภาพความเปนอสีานรวมสมัยจากมุมมองของ
ตน ผานเว็บไซตของแบรนด ซึ่งภาพเหลาน้ันจะถูกนําไปใชในการออกแบบโดยผูใช
งาน (USER) ตอไป 
   ซึ่งวิธีการเขามาเปนสมาชิกของแบรนดนั้น จะตองผานการ
คัดกรองขั้นตนกอน โดยผูที่สนใจเขารวมการเปนสมาชิกของแบรนดตองทําการลง
ทะเบียนผานทางเว็บไซตของแบรนด โดยทําการกรอกประวัติสวนตัว แนบผลงาน
หรอืสิง่ทีส่นใจ และกรอก Instagram Account เพือ่ประกอบการพิจารณาของทาง
แบรนดในการสงคําเชิญในการสมัครเขารวมเปนสมาชิก 
   เมื่อไดเขาเปนสมาชิกของแบรนดแลว จะไดรับผลประโยชน
และขอตกลงในเร่ืองลิขสิทธิ์ และสามารถรวมเผยแพรภาพท่ีแสดงความเปนอีสาน
รวมสมัยในมุมมองของตนได ผานการเชื่อมโยงกับฐานขอมูลภาพบนแอพพลิเคช่ัน 
Instagram ของสมาชิก โดยสมาชิกของแบรนด สามารถแสดงและแบงปนภาพ
ความเปนอีสานรวมสมัยตามมุมมองของตนเขาสูคลังภาพของแบรนด ผานการติด 
Hashtags คาํอธิบายภาพวา #ISA , #isan, #esan บนภาพของสมาชิกในแอพพลเิคชัน่ 
Instagram และเขามายืนยันการเผยแพรภาพผานเว็บไซตของแบรนดอีกครั้ง 

 
แนวทางการเผยแพรภาพที่แสดงความเปนอีสานรวมสมัยของสมาชิกแบรนด
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  4.2) การเขามามีสวนรวมในการออกแบบของผูใชงาน (Design by 
User)
   ผูใชงานคือบคุคลท่ัวไป ทีต่องการสรางสรรคผลงานและสินคา
จากการออกแบบดวยตวัเอง โดยสามารถเขามามสีวนรวมในการออกแบบไดจากการ
ผสมผสานองคประกอบกราฟฟก (จากแบรนด) และภาพความเปนอีสานรวมสมัย 
(จากสมาชิกแบรนด) ไดดวยตนเองผานเว็บไซต 

 

แนวทางการเขาสูระบบการออกแบบกราฟฟกอีสานรวมสมัยดวยตัวเอง

 โดยการมีสวนรวมในการออกแบบของผูใชงานน้ัน สามารถแบงเปนข้ันตอน
ในการออกแบบได 3 ขั้นตอนหลัก ดังตอไปนี้
   4.2.1) การเร่ิมสรางลวดลายจากองคประกอบทางกราฟฟก 
โดยผูใชงานสามารถสรางแบบลวดลาย (Pattern) ของตัวเองไดจากการเลือก
องคประกอบทางกราฟฟกของแบรนด มาจัดวางใหมไดตามความตองการ 

 
แนวทางการสรางแบบลวดลาย(Pattern) ดวยตัวเอง
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   4.2.2) การออกแบบและปรับแตงลวดลายจากองคประกอบ
กราฟฟกดวยตัวเอง ผูใชงานสามารถออกแบบลวดลายดวยตนเอง โดยเลือกภาพ
อีสานรวมสมัยจากการเผยแพรของสมาชิกแบรนดในคลังภาพ ใหเขาไปประกอบ
อยูในองคประกอบกราฟฟก อีกทั้งยังสามารถปรับตําแหนงการจัดวางภาพ และ
ปรบัแตงโทนสขีองภาพทัง้จากฟลเตอรโทนสขีองภาพแบบสาํเรจ็ทีแ่บรนดไดทาํการ
สรางไวให หรือปรับแตงโทนสีของภาพไดเองตามตองการ ผานเครื่องมือการปรับสี 
สวาง-เขม ใหมีรูปแบบโทนสีตางๆ ไดอยางหลากหลายและยืดหยุน 
 

แนวทางการเลือกภาพอีสานรวมสมัยจากคลังภาพ

 
แนวทางการปรับแตงโทนสีของภาพจากฟลเตอรแบบสําเร็จ
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แนวทางการปรับแตงโทนสีของภาพจากเครื่องมือการปรับโทนสีดวยตนเอง

   4.2.3) สิน้สดุการออกแบบและการนาํผลงานกราฟฟกของตน
ไปผลติบนสนิคาของแบรนด เมือ่ผูใชงานทาํการออกแบบปรับแตงจนสมบรูณแลว ผู
ใชงานสามารถบันทึกผลงานกราฟฟกของตนไวในฐานขอมูลของตนเองบนเว็บไซต 
และสามารถนาํภาพกราฟฟกน้ันไปผลติจรงิบนสนิคาของแบรนด ทีม่ใีหผูใชงานเลอืก
ไดหลากหลาย โดยเขาไปใชงานผานหนา STORE ของแบรนด 
 

แนวทางการนําผลงานกราฟฟกของตนเองไปผลิตบนสินคาของแบรนด
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ตัวอยางแนวทางการออกแบบกราฟฟกอีสานรวมสมัยที่มีความหลากหลายโดยผูใชงาน 

และการประยุกตใชบนผลิตภัณฑ
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อภิปรายผล
 จากการท่ีผูวิจัยไดทําการศึกษาและวิเคราะหผลการออกแบบอัตลักษณ
สินคาวัฒนธรรมอีสานรวมสมัยในเชิงทดลองดังกลาว สามารถนํามาอภิปรายถึงผล
ทีม่คีวามสมัพันธตอกระบวนการสรางความหมายทางวฒันธรรมพืน้ถิน่อสีานท่ีผสม
ผสานกับรวมสมัย ผานแนวทางการออกแบบอัตลักษณสินคาได ดังตอไปนี้
 1)  รูปแบบของอัตลักษณตราสินคาในแนวทางใหม 
  รปูแบบของอตัลกัษณตราสนิคาวฒันธรรมอสีานรวมสมยัในเชงิทดลอง
ที่เนนความยืดหยุน ผานวิธีการใชอัตลักษณตราสินคาที่สามารถปรับเปลี่ยนได 
(Adaptable Identity) เชนการปรับเปลี่ยนตําแหนงการจัดวางของตราสัญลักษณ
รวมไปถึงองคประกอบทางกราฟฟก และวิธีการใชอัตลักษณตราสินคาที่มีความ
หลากหลาย (Multiple Identity) จากการรวบรวมภาพความเปนอีสานรวมสมัย
จากมุมมองของสมาชิกแบรนดที่แตกตางกัน นํามาส่ือสารใหอัตลักษณตราสินคามี
ความหลากหลาย และไมเฉพาะตายตัว อีกทั้งการใหความสําคัญกับการเปดโอกาส
ใหผูบรโิภคเขามามีสวนรวมในการกําหนดสรางความหมายของตราสินคาใหมคีวาม
ยืดหยุนและหลากหลาย แตในขณะเดียวกันก็มีการออกแบบระบบอัตลักษณตรา
สนิคาผานภาพสญัลกัษณตางๆ ทีม่ลีกัษณะใหสามารถจดจาํตราสนิคาและรกัษาแกน
หลกัทีต่ัง้ไวในขัน้แรกไดอยางครบถวน ซึง่รปูแบบของอตัลกัษณตราสนิคาในแนวทาง
ใหมดังกลาวน้ีนอกจากสามารถกระตุนความสนใจและตอบสนองความตองการ
ในระดับบุคคลของผูบริโภคใหมากขึ้นแลว ยังเปนแนวทางที่สามารถกระตุนการ
สรางสรรคใหเกิดความหมายใหมๆ ของรูปแบบวิถีชีวิตวัฒนธรรมในบริบทรวมสมัย 
ไดหลากหลายอีกตอไปอยางไมหยุดน่ิง
 2)  การคัดเลือกและกําหนดสรางความหมายของสินคาวัฒนธรรมอีสาน
รวมสมัย
  แนวทางการกําหนดสรางความหมายของสินคาวัฒนธรรมอีสานรวม
สมยัในเชิงทดลองน้ี ผูวจิยัไดพยายามหลีกเลีย่งการกําหนดคัดเลอืกความหมายของ
วฒันธรรมอสีานผานมมุมองของผูประกอบหรอืนกัออกแบบคนใดคนหนึง่เพยีงฝาย
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เดียวอยางทีเ่คยเปนมา แตเปดโอกาสใหความหมายของวัฒนธรรมอสีานมาจากการ
รวมกันคัดเลือกผานมุมมองที่หลากหลายของผูบริโภคอันประกอบไปดวยสมาชิก
แบรนดและผูใชงาน ซึ่งอาจจะคลายหรือแตกตางกันไปตามมุมมองและทัศนติของ
แตละคน แตยงัไงกต็ามความเฉพาะตายตวัของกรอบกาํหนดวาความเปนอสีานตอง
แตกตางเดนชดัจากความเปนสงัคมเมืองอยางเดิมทีเ่ปนมา กจ็ะถูกเพ่ิมเติมดวยมมุมอง
อื่นๆ ที่มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น อีกทั้งผูบริโภคยังสามารถเลือกภาพความเปน
อีสานที่มีความหลากหลายเหลานี้ มาสรางสรรคออกแบบใหมเปนผลงานกราฟฟก
ที่มาจากผานการผสมผสานและปรับเปลี่ยนผานมุมมองของตนเอง จนกลายเปน
สินคาวัฒนธรรมอีสานรวมสมัยที่แสดงออกถึงความเปนอีสานในความหมายใหมได
อยางสนใจตอไป
 3)  ความสัมพันธตอกระบวนการสรางความหมายของวัฒนธรรมพื้นถิ่น
อีสานรวมสมัย 
  จากอัตลกัษณตราสินคาวฒันธรรมอีสานรวมสมัยเชิงทดลอง ทีน่าํเสนอ
ความยดืหยุนและหลากหลายของความเปนอสีานในแงมมุตางๆ ซึง่ภาพทีแ่สดงความ
เปนอีสานในเชิงรูปธรรมที่มีความหลากหลายเหลาน้ี สามารถเชื่อมโยงการรับรูของ
ผูบริโภคไปสูความหมายของความเปนอีสานในเชิงนามธรรมท่ีหลากหลายมากข้ึน
ตามไปดวย ยกตัวอยางเชน ภาพเด็กสาวชาวอีสานนอนท่ีทุงดอกไม อาจจะสามารถ
เช่ือมโยงถึงความออนโยนหรือความโรแมนติก หรือภาพถังปลาไหลท่ีถูกวางขายใน
ตลาด อาจจะสามารถเชือ่มโยงถงึความแปลก ดบิเถือ่น แตหรอืเมือ่ภาพถกูปรบัโทน
สใีหเปนขาวดาํ ความมนัวาวของปลาไหลทีเ่กดิขึน้ อาจจะเชือ่มโยงถงึความเรยีบลืน่ 
ลึกลับ นาคนหา เปนตน ซึ่งแนวทางการปรับเปลี่ยนอยางยืดหยุนรวมไปถึงลักษณะ
ของภาพทีไ่มไดแสดงความเปนอสีานทีเ่ดนชดัดงักลาวนี ้สามารถเปดโอกาสใหกลไก
ของกระบวนการสรางความหมายมีความยืดหยุนมากย่ิงข้ึน ความหมายเชิงนามธรรม
ของความเปนอสีานรวมสมยัสามารถเปลีย่นแปลงเคลือ่นท่ีไปยงัความหมายใหมอืน่ๆ 
ไดตามบริบทในการออกแบบปรับเปลี่ยนภาพนั้นๆ หรือเปลี่ยนไปตามมุมมองของ
ผูบริโภคที่มีความหลากหลายแตกตางกันออกไป 
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  กระบวนการสรางความหมายท่ีมีความยืดหยุนนี้ แมวาจะสงผลให
ความหมายของวฒันธรรมอสีานมคีวามหลากหลายมากขึน้ แตกอ็าจจะยงัไมสามารถ
ทําใหการรับรูหรือทัศนคติของผูบริโภคหลุดออกจากการครอบงําทางความหมาย
ที่มีอยูเดิมได เห็นไดจากการคัดเลือกและแสดงความเปนอีสานผานภาพบางภาพ
ยังคงเปนไปตามกลไกของกระบวนการสรางความหมายผานกรอบมายาคติเดิม ที่
ถูกทําใหคุนเคยชินจนกลายเปนสามัญสํานึกวาคือความหมายหลักที่เปนเอกลักษณ 
(Strerotype) ที่ชัดเจนเดนชัด ตายตัวของวัฒนธรรมอีสานไปแลว เชน การเลือก
ภาพทุงนาทีแ่สดงถงึความเปนชนบท หรอืการเลือกภาพการหญิงสาวในชุดแตงกาย
พื้นบานผาไหมแพรวาที่แสดงถงึภูมิปญญาพ้ืนบานที่ควรอนุรักษ 
  แตอยางไรก็ตามแนวทางการสรางความหมายของวัฒนธรรมอีสาน
ที่มีเนนความหลากหลายและยืดหยุนนี้ ก็สามารถเปนจุดเริ่มตนในการเปดทัศนคติ
ของผูบริโภคใหรับรูและเห็นถึงรูปแบบวิถีชีวิตวัฒนธรรมความเปนอีสานผานมุม
มองที่มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น ซึ่งสามารถเชื่อมโยงไปสูการรับรูความหมาย
เชิงนามธรรมของอัตลักษณทางวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นอีสานรวมสมัยที่มีความเปน
พหุลักษณ จากการผสมผสานและมีการเปลี่ยนแปลงสูความหลากหลายทางบริบท
ในสังคมวัฒนธรรมยุคหลังสมัยใหมตอไปในอนาคต

ขอเสนอแนะ
 1)  ขอเสนอแนะในการออกแบบองคประกอบกราฟฟก ในการพัฒนา
ขั้นตอไปควรจะมีการออกแบบรูปทรงขององคประกอบกราฟฟกท่ีหลากหลายมาก
ยิ่งขึ้นไปกวารูปกราฟฟกสี่เหลี่ยมขาวหลามตัดที่มีอยูในขณะนี้ โดยอาจจะดัดแปลง
มาจากรูปทรงหรือลวดลายตางๆ ที่สื่อถึงความเปนอีสานที่มีหลากหลายมากยิ่งข้ึน 
ซึ่งอาจจะสามารถนํามาจัดเปนชุดขององคประกอบกราฟฟกในหลายๆ รูปแบบ 
เพ่ือเพ่ิมตัวเลือกใหผูบริโภคสามารถนํามาใชออกแบบไดอยางมีอิสระและ
หลากหลายมากยิ่งขึ้น
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 2) ขอเสนอแนะในการอธิบายหรือการใหความหมายของภาพท่ีสื่อถึง
ความเปนอสีานรวมสมยัของสมาชกิแบรนด ซึง่บางภาพอาจจะสือ่ความหมายทีก่วาง
เกินไป ทาํใหผูบรโิภคซึง่อาจจะเปนคนในวัฒนธรรมอืน่หรอืเปนคนอสีานเองไมเขาใจ
ความหมายวาภาพน้ันมีความเปนอีสานอยางไรและอาจนําไปสูการรับรูที่ผิดพลาด
ได ดังนั้นควรจะมีการใหคําอธิบายหรือการใหความหมายของภาพจากมุมมองของ
สมาชิกแบรนดเจาของภาพนั้นๆ กํากับไวดวย
 3) การนําระบบสัญลกัษณไปใชในงานประชาสัมพนัธตราสินคา ควรจะมี
การกาํหนดรปูแบบใหมคีวามเฉพาะบาง เพือ่ไมใหหลดุออกไปจากระบบท่ีออกแบบไว 
และจะทําใหจดจําแบรนดไดดียิ่งขึ้น
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