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เติบโตทางเศรษฐกิจสูทองถิ่นผานรูปแบบของสินคาที่มีรวมสมัยมากยิ่งขึ้น แตงาน
วจิยัชิน้น้ีไดตัง้ขอโตแยงทีว่า ในอกีมมุมองหน่ึงนัน้ความหมายของความเปนอสีานน
ยังคงถูกกําหนดและควบคุมใหมีลักษณะเฉพาะ ซึ่งนําไปสูการกําหนดทัศนคติของ
ผูบริโภคตอความหมายของวัฒนธรรมพ้ืนถิน่อสีานใหมลีกัษณะท่ีหยดุนิง่และตายตัว 
ยากที่จะปรับเปลี่ยนไปสูความรวมสมัย ดังที่ผูวิจัยเห็นวาวัฒนธรรมวิถีชีวิตความ
เปนอีสานน้ันควรจะสามารถเปลี่ยนแปลงและพัฒนาไปไดตามบริบทหรือกาลเวลา
 จากสมมติฐานดังกลาว นํามาสูการวิจัยเรื่องการผสานวัฒนธรรมพื้นถิ่น
ในงานออกแบบอัตลักษณตราสินคาอีสานรวมสมัย ซึ่งจากผลการศึกษาที่สามารถ
ตรวจสอบสมมติฐานท่ีตัง้ไวแลว ยงันํามาสูการสรางแนวทางการออกแบบอัตลกัษณ
ตราสินคาอีสานรวมสมัยในเชิงทดลอง ที่จะเปนการเพิ่มโอกาสใหความเปนอีสานมี
การเปลี่ยนแปลงไปยังความหมายในบริบทอื่นๆ ที่มีความหลากหลาย โดยผูวิจัยได
ทาํการออกแบบผานแนวคิดการสรางอตัลกัษณสนิคาใหมคีวามยืดหยุน (Flexibility) 
และการเปดโอกาสใหผูบรโิภคเขามามสีวนรวม ซึง่แมวากระบวนการทดลองนีจ้ะเปน
เพยีงจุดเร่ิมตน แตแนวทางน้ีมแีนวโนมทีจ่ะสามารถชวยใหเราเปล่ียนแปลงทัศนคติ
เกี่ยวกับอัตลักษณของวัฒนธรรม จากที่เคยถูกกําหนดใหมีความเฉพาะ หยุดนิ่ง มา
สูแนวคิดวาสามารถเปลี่ยนแปลงพัฒนาได ดังที่งานวิจัยนี้ไดโตแยงไวในขั้นตน ผาน
แนวคิดเกี่ยวกับความเปนพหุลักษณ การผสมผสานและการเปลี่ยนแปลงสูความ
หลากหลายทางบริบท ดังนั้นจึงจะไมใชเรื่องแปลกเลยที่สินคาวัฒนธรรมอีสานจะ
ปรากฏขึ้นในรูปแบบของบริบทสังคมวัฒนธรรมยุคหลังสมัยใหมตอไป 

คําสําคัญ : ออกแบบอัตลักษณตราสินคา, วัฒนธรรมอีสานรวมสมัย

Abstract
 “Contemporary Isan cultural Brand Identity” is an example 
focusing on how to use the characteristics of Isan Culture to create a 
new value into products. Many people believe that such approach is 
able to increase business opportunities by inserting new contemporary 
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meanings and representations, but as this paper strongly argues, the 
notion of Isan Culture paradoxically becomes fi xed and controlled. 
Consumer’s perception of Isan cultural identity is unfortunately infl ex-
ible, that make it diffi cult to adapt to modern culture. As far as my 
argument concerns Isan culture should be developed and changed 
over contexts or times. 
 This assumption leads to the research of Local Cultural
Hybridization in Contemporary Isan Brand Identity Design. The results 
of this study can determine assumptions and also lead to create the 
experimental Contemporary Isan Culture Brand Identity design that 
could provide signifi cation opportunities of Isan Culture to be fl exible 
and variable. This experiment has designed based on the concept of 
fl exible brand identity and new ways of consumers’ participation. Al-
though the experiment is in the beginning process, it seems to enable 
us to move away from the fi xed notion of cultural identity. Surely, it 
needs to be developed – as what this paper argues for – through the 
notion of multiple appearances, hybridization, and diversity. So, it is 
not surprising that Isan Culture Brand Identity could be seen in the 
light of Postmodern Era. 

Keywords : Brand Identity Design, Contemporary Isan Cuture

บทนํา
 ในปจจุบัน การสรางความแตกตางของภาพลักษณผานคุณคาเชิงสัญญะ 
ถูกนํามาใชเพื่อกระตุนความตองการในการบริโภคสินคาและบริการ โดยตัวอยาง
หนึง่ทีน่าสนใจคอืการนาํอตัลกัษณของวฒันธรรมพืน้ถิน่ทีม่เีฉพาะหรอืแตกตางจาก
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วิถีชีวิตที่ไดพบเห็นทั่วไปในสังคมเมือง มาสรางเปนจุดเดนหรือคุณคาเชิงสัญญะ
ใหกับสินคา ซึ่งแนวทางน้ีสอดคลองกับหน่ึงในแนวทางของเศรษฐกิจสรางสรรค 
ที่สงเสริมใหผูประกอบการและนักออกแบบมองหาและคัดเลือกลักษณะรูปแบบ
อัตลักษณของวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นที่มีความแปลกใหมไปจากวิถีชีวิตของคนในสังคม
เมือง มาพัฒนายกระดับ โดยเปล่ียน “ความหมาย” และ/หรือเปล่ียนหนาท่ี 
(ประชา สุวีรานนท, 2554) จากบริบทในวัฒนธรรมพื้นถิ่นเดิมใหเหมาะสมกับ
ความวิถีชีวิตความรวมสมัยของผูบริโภคในชนชั้นกลาง ผานการออกแบบและสราง
อตัลกัษณตราสนิคาแบบผสมผสานวัฒนธรรมพ้ืนถิน่เขากับความรวมสมยั (อรรถจักร 
สัตยานุรักษ, 2554) โดยวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นอีสานเปนตัวอยางหน่ึงของวัฒนธรรม
พืน้ถิน่ทีถ่กูนํามาปรับเปล่ียนยกระดับสูความรวมสมัยดวยการออกแบบ เชน การนํา
อารยธรรมของวฒันธรรมอสีานโบราณ เชนหมอไหบานเชยีงมาออกแบบปรบัเปลีย่น
เปนแจกนัประดับบาน นาํผาพืน้เมอืงอสีานมาแปรรูปเปนสนิคาจากผาทีใ่ชในวถิชีวีติ
รวมสมัยเชนกระเปา ผาพันคอ เปนตน 
 ซึ่งแมวาสินคาวัฒนธรรมอีสานรวมสมัยนี้จะเปนการสรางสรรคคุณคาให
กับสินคาจากทุนทางวัฒนธรรมท่ีสามารถสรางโอกาสเติบโตทางเศรษฐกิจสูทองถิ่น
และสามารถนําความเปนพืน้ถิน่อสีานมาแสดงสูการรับรูของผูบรโิภคในสังคมเมืองใน
รปูแบบของสินคาทีม่รีวมสมยัมากยิง่ขึน้ แตในอกีแงมมุของกระบวนนีก้ลบัสอดคลอง
กับแนวคิดอุตสาหกรรมวัฒนธรรมวาเปนกลยุทธที่มีจุดประสงคในการกระตุนการ
บริโภค ผานการกําหนดและคัดเลือกนําเอาอัตลักษณพื้นถิ่นที่มีลักษณะเฉพาะและ
แตกตางไปจากวิถชีวีติของผูบรโิภคในสงัคมเมอืงอยางชดัเจน มาสรางเปนอตัลกัษณ
ของสินคาวัฒนธรรมรวมสมัยและส่ือสารสูการรับรูของผูบริโภค ซึ่งกลไกของการ
กาํหนดสรางและการสือ่สารน้ีทาํใหเกดิความสมัพนัธเชงิครอบงําในการกาํหนดความ
หมายของวัฒนธรรมพื้นถิ่น ซึ่งควรเปนความหมายของวิถีชีวิตที่มีการเปลี่ยนแปลง
ตลอดเวลา ใหกลายเปนมีลักษณะที่เฉพาะหยุดนิ่งตายตัว แตกตางแยกขาดจาก
วัฒนธรรมอื่นๆ อยางชัดเจน กลายเปนอัตลักษณสําเร็จรูปทางวัฒนธรรมที่พรอม
สําหรับการอุปโภคบริโภค (ชูศักดิ์ ภัทรกุลวณิชย, 2552) 
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 ขอขัดแยงนี้ทําใหเกิดคําถามสําคัญในการวิจัยวาการออกแบบอัตลักษณ
สินคาอีสานรวมสมัยที่เกิดขึ้นอยูนี้ จะทําใหความเปนอีสานสามารถปรับเปล่ียนไป
สูความรวมสมัยไดมากนอยเพียงใด หรือจะยังคงเปนไปตามแนวคิดอุตสาหกรรม
วัฒนธรรมทีเ่ชือ่วากระบวนการนีจ้ะเปนการสรางมายาคตคิรอบงาํและตอกยํา้ความ
คิดสูระดับจิตใตสํานึกอยางซับซอนและแยบยลย่ิงขึ้น ผานอัตลักษณตราสินคาซ่ึง
นอกจากจะทําหนาทีแ่สดงภาพลักษณของสินคาแลว ยงัเปนการกําหนดและควบคุม
ทัศนคติของผูบริโภคตอความหมายโดยรวมของอัตลักษณวัฒนธรรมวิถีชีวิตพื้นถ่ิน
นั้นๆ วาตองมีลักษณะเฉพาะ ปราศจากการเปลี่ยนแปลงตามบริบทหรือกาลเวลา 
กลายเปนรูปแบบของวิถีชีวิตวัฒนธรรมที่หยุดน่ิงและตายตัว ซึ่งนอกจากจะเกิดผล
เสียในเชิงสังคมวัฒนธรรมแลวยังเกิดผลเสียในแงการออกแบบที่ความหมายของ
วัฒนธรรมพื้นถิ่นในสินคาวัฒนธรรมถูกจํากัดไวภายใตความหมายที่ผูประกอบการ
และนักออกแบบไดกําหนดไว แมวาจะมีการหยิบยกนํามาผสมผสานกับความ
รวมสมัย แตความหมายของวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นที่หยิบยกมาน้ันยังคงมีลักษณะท่ี
แนนอนตายตัว เปนไปตามความหมายท่ีถูกผลิตซํ้าปลูกฝงกันมา 
 จากคําถามการวิจัยและสมมติฐานดังกลาว ผูวิจัยจึงไดเขาไปวิเคราะห
กระบวนการออกแบบอัตลักษณสินคา (Brand Identity Design) จากการผสาน
อัตลักษณวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นอีสานกับความรวมสมัย โดยศึกษาผานการออกแบบ
อัตลักษณสินคาโดยรวมของกรณีศึกษาแบรนดสินคาของที่ระลึกอีสานรวมสมัยท่ีมี
อยูในภาคอีสานปจจุบัน โดยเชื่อมโยงกับกระบวนการผลิตและออกแบบ การตลาด 
และการสรางภาพแทน ภายใตกลไกของอุตสาหกรรมวัฒนธรรม เพื่อใหสามารถ
ทําความเขาใจและตรวจสอบความสัมพันธเชิงครอบงําที่ทําใหเกิดการหยุดนิ่งและ
ตายตัวของวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นอีสานที่เกิดขึ้นในปจจุบัน และขอคนพบดังกลาวจะนํา
ไปสูการทดลองออกแบบอัตลักษณสินคาอีสานรวมสมัยในแนวทางใหมที่ตองการ
เพิ่มโอกาสใหความหมายของวัฒนธรรมพื้นถิ่นอีสาน มีการเปลี่ยนแปลงไปยัง
ความหมายในบริบทอื่นๆ ที่มีความหลากหลายไดอยางยืดหยุนมากขึ้น 
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วัตถุประสงค ขอบเขต และวิธีดําเนินการวิจัย
 วัตถุประสงคหลักของงานวิจัยชิ้นนี้ แบงออกเปนสองระดับ ระดับแรก
คือการทําความเขาใจและตรวจสอบแนวทางการออกแบบอัตลักษณตราสินคา
วฒันธรรมรวมสมยั โดยตัง้ขอบเขตการศกึษาอยางเฉพาะเจาะจงไปยงัการออกแบบ
อตัลกัษณตราสินคาอสีานรวมสมัยทีม่อียูในปจจบุนัในสินคาประเภทของท่ีระลึกและ
สินคากราฟฟก ทีม่กีารนําเอาอัตลกัษณพืน้ถิน่อสีานมาผสมผสานออกแบบใหมคีวาม
รวมสมัยเพ่ือตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียวหรือผูบริโภคจากสังคมเมือง
ตามแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค โดยศึกษาผานวิธีวิจัย ไดแก การสํารวจ สัมภาษณ 
เพื่อเก็บขอมูล แลวนํามาวิเคราะหผานแนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวของ 
 ซึง่ขอคนพบทีไ่ดจะนําไปสูจดุมุงหมายหลกัของงานวจิยัในระดบัทีส่อง คอื 
การคนหาและสังเคราะหแนวทางการออกแบบอัตลักษณสินคาวัฒนธรรมพ้ืนถิ่น
อีสานรวมสมัยในเชิงทดลองรูปแบบใหม ที่มีความยืดหยุนทางความหมายมากยิ่ง
ขึน้ โดยจะทาํการออกแบบและเผยแพรสูการรบัรูของกลุมตวัอยาง ทีม่ขีอบเขตการ
ศกึษาทีเ่ปนกลุมคนอสีานรุนใหมจากสงัคมเมอืงทีใ่ชชวีติและมมีมุมองในบริบทอสีาน
รวมสมัย โดยตรวจสอบผานแบบสอบถามเพื่อประเมินผลวาแนวทางการออกแบบ
อตัลกัษณตราสินคาอสีานรวมสมยัในเชงิทดลองทีไ่ดนัน้สามารถเพิม่โอกาสใหความ
หมายของวัฒนธรรมพ้ืนถิน่อสีานมีการเปล่ียนแปลงเคล่ือนไหวในบริบทรวมสมัยทีม่ี
ความหลากหลายและมีอิสระมากยิ่งขึ้น

ผลการศึกษาระดับแรก: การออกแบบอัตลักษณตราสินคา
ที่มีความเฉพาะ เดนชัดของสินคาวัฒนธรรมอีสานรวมสมัย
ในปจจุบัน
 จากการวิเคราะหขอมลูการออกแบบอัตลกัษณตราสินคาอสีานรวมสมัยที่
มีอยูในปจจุบันในสินคาประเภทของที่ระลึกและสินคากราฟฟก ผานกรอบแนวคิด
และทฤษฎทีีเ่กีย่วของ ไดแก กระบวนการสรางภาพแทนผานแนวทางการสรางความ
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หมายเชิงสัญญวิทยาและแนวทางการกําหนดความหมายผานวาทกรรมเชิงอํานาจ
ภายใตกลไกความสัมพันธเชิงครอบงําของอุตสาหกรรมวัฒนธรรม กระบวนการ
กําหนดความหมายอัตลักษณของสินคาวัฒนธรรมตามแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค 
รวมไปถึงแนวทางกลยุทธในการสรางและออกแบบอัตลักษณสินคา 
 ซึง่กไ็ดขอคนพบทีว่าแมในการออกแบบอตัลกัษณสนิคาวฒันธรรมอีสานนี ้
ผูประกอบการและนกัออกแบบจะมกีารอางถงึการนาํความรวมสมยัเขามาผสมผสาน
ดวย ในแงมุมเชิงประโยชนใชสอยในชีวิตประจําวันในบริบทที่รวมสมัยและการนํา
มาออกแบบลดทอนเพิ่มสีสันตามความนิยมรวมสมัย แตแนวทางการออกแบบดวย
การตัดทอนหรือเพ่ิมสีสันดังกลาวยังไมสามารถเปลี่ยนแปลงความหมายของอีสาน
ที่ถูกกําหนดไวตั้งแตตนใหเปล่ียนแปลงไปเปนอีสานในแงมุมท่ีรวมสมัยไดเทาท่ีควร 
เพราะความหมายหลักที่ถูกสื่อสารไปยังผูบริโภคยังคงอยูในติดกรอบของความเปน
อีสานที่มีความเฉพาะผานกรอบกําหนดวาความหมายและคุณคาของอีสานท่ีจะนํา
มาใชเพือ่ใหเกดิคณุคาเชงิสญัญะในสนิคาวฒันธรรมไดนัน้ ตองมคีวามแตกตางอยาง
เดนชัดไปจากความเปนสังคมเมือง ในแงมุมศิลปวัฒนธรรมภูมิปญญาอีสานท่ีควร
สืบทอดอนุรักษ, วิถีชีวิตอีสานในชนบทท่ีมีความเรียบงาย พอเพียง, อุปนิสัยเปน
มิตร ซื่อๆ จริงใจ หรือความสดใส สนุกสนานแบบพื้นบาน ซึ่งความหมายของอีสาน
ในแงมุมดังกลาวน้ีถูกสื่อสารและผลิตซ้ําใหเดนชัดและหยุดนิ่งผานอัตลักษณ
ตราสินคาที่ถูกกําหนดสรางโดยผูประกอบและนักออกแบบ

    
ตัวอยางอัตลักษณสินคาวัฒนธรรมอีสานรวมสมัยประเภทของที่ระลึก

และสินคากราฟฟกในปจจุบัน
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ผลการศกึษาระดบัท่ีสอง: แนวทางการเพิม่โอกาสใหความหมาย
ของวัฒนธรรมพ้ืนถิน่อสีานมีความยืดหยุนขึน้ ผานการออกแบบ

อัตลักษณสินคาวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินอีสานในเชิงทดลอง 
 แนวทางการสรางอัตลักษณตราสินคาวัฒนธรรมอีสานรวมสมัยในเชิง
ทดลองนี ้ผูวจิยัไดทาํวเิคราะหจากการวบรวมแนวทางการสรางอตัลกัษณตราสนิคา
ใหมคีวามยดืหยุน (Flexibility) ขึน้จากการประยกุตใชวธิกีารรือ้ถอนโครงสรางของ
ฌาคส แดรริดา, การปดโอกาสในผูบริโภคเขามามีสวนรวมในการสรางความหมาย 
และวิธีการในการออกแบบอัตลักษณตราสินคาที่มีความหลากหลายและสามารถ
ปรับเปลี่ยนได ซึ่งผูวิจัยไดนําแนวทางดังกลาวมาออกแบบเปนโครงรางของรูปแบบ
ของอัตลักษณตราสินคาในเชิงทดลอง ไดดังตอไปนี้
 1)  แนวคิดอัตลักษณตราสินคา (Concept of Brand) 
  แบรนดสินคาวัฒนธรรมอีสานรวมสมัยเชิงทดลองนี้ ถูกกําหนดขึ้นมา
เพื่อเปนการเปดโอกาสใหความเปนอีสานสามารถเปลี่ยนแปลงและสรางสรรคไปสู
ความหมายใหมๆ ไดอยางยืดหยุนและมีอิสระมากยิ่งข้ึน โดยรูปแบบของสินคาและ
บรกิารเนนการมีสวนรวมในการสรางสรรค ผานมุมมองความเปนอสีานรวมสมัยจาก
สมาชิกของแบรนด ที่มีความหลากหลาย และการคัดเลือกนํามาออกแบบใหมตาม
ความตองการของลูกคาผูใชงาน
 2)  รูปแบบของสินคาและบริการ (Product and Service)
  เพือ่นาํเสนอความเปนอสีานรวมสมัยทีม่คีวามหลากหลายและยดืหยุน 
สินคาและบริการจึงเนนการมีสวนรวมในการสรางสรรค ผานมุมมองความเปน
อสีานรวมสมยัจากสมาชิกของแบรนด ทีม่คีวามหลากหลาย และการคัดเลอืกนาํมา
ออกแบบใหมตามความตองการของลูกคาผูใชงาน
  โดยองคประกอบในการสรางสินคาและบริการของแบรนด ประกอบ
ดวย 3 สวนหลัก ไดแก  
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  2.1) ผูประกอบการแบรนด (Brand): เปนผูใหจดัการและใหบรกิาร
พื้นที่สําหรับการเขามารวมสรางสรรคสินคากราฟฟกอีสานรวมสมัยท่ีมีความ
หลากหลายและยืดหยุน
  2.2)  สมาชิกแบรนด (Brand Members): เปนผูเขามารวมแบงบัน
ภาพความเปนอสีานรวมสมยัซึง่เปนองคประกอบสาํคญัในการสรางสรรคผลงานของ
ผูใชงานผานแบรนด 
  2.3)  ลูกคาหรือผูใชงาน (Users): ผูเขามาใชบริการที่ตองการสินคา
งานกราฟฟกอีสานรวมสมัย ที่มาจากการสรางสรรคดวยตนเอง ผานเว็บไซตของ
แบรนด
 ซึ่งแนวทางการสรางสินคาและบริการของแบรนดนั้นทําไดโดยผานระบบ
ดจิติอลออนไลน โดยแบรนดจะเปนผูจดัทาํเว็บไซตสาํหรบัใหบริการพ้ืนท่ีในการเขา
มามีสวนรวมในการออกแบบสินคากราฟฟกดวยตัวเอง และรวบรวมภาพท่ีแสดงถึง
ความเปนอีสานรวมสมัยจากมุมมองของสมาชิกแบรนด (Brand Members) มาไว
ที่คลังภาพของเว็บไซตเพื่อให ผูใชงาน (User) ไดเขามาคัดเลือกและนําไปออกแบบ
รวมกับองคประกอบกราฟฟกของแบรนดจนไดเปนผลงานท่ีเกดิจากการสรางสรรค
ของผูใชงานเอง
 3)  การออกแบบระบบอัตลักษณตราสินคา (Brand Identity System) 
  3.1)  ชื่อและสโลแกน (Name and Slogan): 
   แบรนดตองการนําเสนอแนวทางการสรางความหมายของ
วัฒนธรรมอีสานรวมสมัยที่ความยืดหยุน สามารถเปลี่ยนแปลงไดไปตามมุมมอง
ทัศนคติของผูบริโภคแตละคน “IS A” (อิส-สะ) จึงเปนชื่อที่มาจากแนวคิดดังกลาว 
โดยเปนเปนการเลนคําในภาษาอังกฤษของคํา ISAN โดยตัดตัว N ออกไป แลวนํา
มาแยกกัน เปนวลีวา “is a” ซึ่งแปลวา “คือ” หรือ “หมายความวา” 
  3.2) ตราสัญลักษณ (Logo): 
   ผูออกแบบนาํแนวคดิของแบรนดในเรือ่งการ “เปลีย่นแปลงได 
ความยังไมสมบูรณ รอการมาเติมตอ” มาเปนแนวคิดหลักในการออกแบบตรา
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สญัลกัษณนี ้โดยเนนถงึความเรียบงาย และสามารถนําไปประยุกตใชและปรับเปล่ียน
ใหเขากับองคประกอบกราฟฟกอื่นไดอยางยืดหยุนและกลมกลืน 
 จากแนวคิดดงักลาว ผูออกแบบไดเลอืกรปูแบบของตัวอกัษรภาษาอังกฤษ
จากฟอนต FUTURA ที่มีลักษณะเปนตัวพิมพที่มีรูปรางเรียบงาย นํามาประยุกต
ตดัทอนใหมลีกัษณะขาดหาย ไมสมบรูณ ดวยมมุทแยงองศาเดยีวกนั เพือ่ความผสม
กลมกลืนและความยืดหยุนในการปรับเปลี่ยน 

 
แผนภาพแสดงแนวคิดการออกแบบตราสัญลักษณ

  3.3) องคประกอบทางกราฟฟก (Graphic Elements): 
   เพือ่ตองการใหมคีวามยดืหยุน สามารถนาํมาประกอบ ตอเตมิ 
เพื่อปรับเปล่ียนรูปรางไดอยางหลากหลาย ผูออกแบบจึงนํารูปทรงเรขาคณิต 
ซึง่เปนรปูทรงพืน้ฐานในการประกอบสรางรูปทรงตางๆ โดยรปูทรงเรขาคณติท่ีเลอืก
ใชเปนองคประกอบกราฟฟกหลักนั้น เปนรูปทรงส่ีเหล่ียมขาวหลามตัด ซึ่งเปนรูป
ทรงเรขาคณิตที่ผูออกแบบเห็นวา สามารถเช่ือมโยงกับความหมายไดหลากหลาย 
เชนเปนรูปทรงของหนวยที่เกิดจากการสานของเคร่ืองจักสาน เปนลายพื้นฐานของ
ลวดลายผาทอพืน้เมอืง อกีทัง้ยงัเปนรปูทรงทีม่อีงศาทแยงเดยีวกนักับระนาบตดัของ
ตราสญัลกัษณ ซึง่สามารถนาํมาเปนองคประกอบทางกราฟฟกหลกัท่ีสามารถนาํมา
ประกอบอยูรวมกับตราสัญลักษณไดอยางผสมกลมกลืน 
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 ซึ่งรูปทรงสี่เหล่ียมขาวหลามตัดนี้ ถือวาเปนองคประกอบทางกราฟฟก
หลกัในเชิงทดลองข้ันเริม่ตน ซึง่นอกจากน้ียงัมอีงคประกอบทางกราฟฟกเพ่ิมเตมิทีม่ี
รูปรางเช่ือมโยงกับตราสัญลักษณมาใชรวมเพ่ือสื่อสารใหแบรนดดูมีการเคล่ือนไหว
และมีความหลากหลายยิ่งขึ้น 
 

แผนภาพแสดงแนวคิดการออกแบบองคประกอบทางกราฟฟก

  3.4)  สีและการสื่อสารดวยภาพ (Color and Visual Style):
   สีถือวาเปนสวนสําคัญในการกําหนดอารมณและความหมาย
ของแบรนด ดังน้ันเพ่ือเปนการหลีกเลี่ยงการกําหนดความหมายท่ีเฉพาะเจาะจง
ตามแนวคิดหลักของแบรนด ผูออกแบบจึงเลือกที่จะไม เนนการส่ือสารอัตลักษณ
ของแบรนดผานสีใดสีหน่ึงท่ีเดนชัด ตายตัว แตจะส่ือสารถึงความหลากหลายของ
แบรนดผานโทนสจีากภาพที่ไดจากการเขามารวมเผยแพรของสมาชิกแบรนด และ
การคัดเลือก นํามาออกแบบผสมผสานผานมุมองของผูใชงานแตละคน 
   ดังนั้นในขั้นแรกจึงออกแบบใหแบรนดมีเพียงแคสีโทนเทา 
(Grey Scale) และขาวท่ีเปนสพีืน้ฐาน เพือ่รอการมาเติมแตงของสีสนัจากภาพความ
เปนอีสานในแงมุมที่หลากหลายแตกตางกันไป 
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แผนภาพแสดงแนวทางการส่ือสารแบรนดผานสีและผานภาพ

 และจากตัวอยางของภาพท่ีแบรนดใชในการส่ือสารความเปนอีสานรวม
สมัยขางตน เปนภาพท่ีไดจากการรวบรวมมาจากมุมมองของสมาชิกแบรนด โดยใน
ขัน้ตนของการทดลองน้ีผูวจิยัไดทาํการสุมเชญิชางภาพและนกัออกแบบชาวอสีานท่ี
มีมุมมองรวมสมัย จํานวน 5 คน มารวมถายทอดภาพความเปนอีสานรวมสมัยของ
มมุมองของตน โดยแตละภาพก็สามารถส่ือความหมายของความเปนอีสานรวมสมัย
ไดอยางหลากหลายแตกตางกนัไป เชน ภาพทีแ่สดงถงึวถีชีวีติพืน้บาน เครือ่งจกัสาน 
อาหารการกนิ ธรรมชาติ ความแหงแลง ความอดุมสมบูรณ รวมไปถึงภาพความเปน
อสีานในแงมมุความออนโยนจากภาพการตนูหรือภาพดอกไม หรือในแงมมุความดิบ
เถื่อนจากภาพปลาไหลที่วางขายในตลาด รวมไปถึงแงมุมความเปนอีสานอื่นๆ ที่จะ
ปรากฎพบไดในบริบทรวมสมัยในสังคมเมือง ซึง่ภาพท่ีแสดงความเปนอสีานรวมสมัย
ทีไ่ดจากการรวบรวมผานมุมมองของสมาชิกแบรนดเหลานี ้ทาํใหการสือ่สารดวยภาพ 
(Visual Style) มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้นกวาที่ถูกกําหนดจากนักออกแบบหรือ
ผูประกอบการเพียงฝายเดียวอยางที่เคยเปนมา
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 4)  การเขามามีสวนรวมผานระบบดิจิตอล (Digital Approach):
  4.1) การเขามามีสวนรวมของสมาชิกแบรนด (Participation of 
Brand Member)
   การเขามามสีวนรวมของสมาชกิแบรนด คอืการเขามารวมของ
ศลิปน ชางภาพ หรอืผูทีส่นใจท่ีจะแสดงภาพความเปนอสีานรวมสมัยจากมุมมองของ
ตน ผานเว็บไซตของแบรนด ซึ่งภาพเหลาน้ันจะถูกนําไปใชในการออกแบบโดยผูใช
งาน (USER) ตอไป 
   ซึ่งวิธีการเขามาเปนสมาชิกของแบรนดนั้น จะตองผานการ
คัดกรองขั้นตนกอน โดยผูที่สนใจเขารวมการเปนสมาชิกของแบรนดตองทําการลง
ทะเบียนผานทางเว็บไซตของแบรนด โดยทําการกรอกประวัติสวนตัว แนบผลงาน
หรอืสิง่ทีส่นใจ และกรอก Instagram Account เพือ่ประกอบการพิจารณาของทาง
แบรนดในการสงคําเชิญในการสมัครเขารวมเปนสมาชิก 
   เมื่อไดเขาเปนสมาชิกของแบรนดแลว จะไดรับผลประโยชน
และขอตกลงในเร่ืองลิขสิทธิ์ และสามารถรวมเผยแพรภาพท่ีแสดงความเปนอีสาน
รวมสมัยในมุมมองของตนได ผานการเชื่อมโยงกับฐานขอมูลภาพบนแอพพลิเคช่ัน 
Instagram ของสมาชิก โดยสมาชิกของแบรนด สามารถแสดงและแบงปนภาพ
ความเปนอีสานรวมสมัยตามมุมมองของตนเขาสูคลังภาพของแบรนด ผานการติด 
Hashtags คาํอธิบายภาพวา #ISA , #isan, #esan บนภาพของสมาชิกในแอพพลเิคชัน่ 
Instagram และเขามายืนยันการเผยแพรภาพผานเว็บไซตของแบรนดอีกครั้ง 

 
แนวทางการเผยแพรภาพที่แสดงความเปนอีสานรวมสมัยของสมาชิกแบรนด
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  4.2) การเขามามีสวนรวมในการออกแบบของผูใชงาน (Design by 
User)
   ผูใชงานคือบคุคลท่ัวไป ทีต่องการสรางสรรคผลงานและสินคา
จากการออกแบบดวยตวัเอง โดยสามารถเขามามสีวนรวมในการออกแบบไดจากการ
ผสมผสานองคประกอบกราฟฟก (จากแบรนด) และภาพความเปนอีสานรวมสมัย 
(จากสมาชิกแบรนด) ไดดวยตนเองผานเว็บไซต 

 

แนวทางการเขาสูระบบการออกแบบกราฟฟกอีสานรวมสมัยดวยตัวเอง

 โดยการมีสวนรวมในการออกแบบของผูใชงานน้ัน สามารถแบงเปนข้ันตอน
ในการออกแบบได 3 ขั้นตอนหลัก ดังตอไปนี้
   4.2.1) การเร่ิมสรางลวดลายจากองคประกอบทางกราฟฟก 
โดยผูใชงานสามารถสรางแบบลวดลาย (Pattern) ของตัวเองไดจากการเลือก
องคประกอบทางกราฟฟกของแบรนด มาจัดวางใหมไดตามความตองการ 

 
แนวทางการสรางแบบลวดลาย(Pattern) ดวยตัวเอง
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   4.2.2) การออกแบบและปรับแตงลวดลายจากองคประกอบ
กราฟฟกดวยตัวเอง ผูใชงานสามารถออกแบบลวดลายดวยตนเอง โดยเลือกภาพ
อีสานรวมสมัยจากการเผยแพรของสมาชิกแบรนดในคลังภาพ ใหเขาไปประกอบ
อยูในองคประกอบกราฟฟก อีกทั้งยังสามารถปรับตําแหนงการจัดวางภาพ และ
ปรบัแตงโทนสขีองภาพทัง้จากฟลเตอรโทนสขีองภาพแบบสาํเรจ็ทีแ่บรนดไดทาํการ
สรางไวให หรือปรับแตงโทนสีของภาพไดเองตามตองการ ผานเครื่องมือการปรับสี 
สวาง-เขม ใหมีรูปแบบโทนสีตางๆ ไดอยางหลากหลายและยืดหยุน 
 

แนวทางการเลือกภาพอีสานรวมสมัยจากคลังภาพ

 
แนวทางการปรับแตงโทนสีของภาพจากฟลเตอรแบบสําเร็จ
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แนวทางการปรับแตงโทนสีของภาพจากเครื่องมือการปรับโทนสีดวยตนเอง

   4.2.3) สิน้สดุการออกแบบและการนาํผลงานกราฟฟกของตน
ไปผลติบนสนิคาของแบรนด เมือ่ผูใชงานทาํการออกแบบปรับแตงจนสมบรูณแลว ผู
ใชงานสามารถบันทึกผลงานกราฟฟกของตนไวในฐานขอมูลของตนเองบนเว็บไซต 
และสามารถนาํภาพกราฟฟกน้ันไปผลติจรงิบนสนิคาของแบรนด ทีม่ใีหผูใชงานเลอืก
ไดหลากหลาย โดยเขาไปใชงานผานหนา STORE ของแบรนด 
 

แนวทางการนําผลงานกราฟฟกของตนเองไปผลิตบนสินคาของแบรนด
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ตัวอยางแนวทางการออกแบบกราฟฟกอีสานรวมสมัยที่มีความหลากหลายโดยผูใชงาน 

และการประยุกตใชบนผลิตภัณฑ
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อภิปรายผล
 จากการท่ีผูวิจัยไดทําการศึกษาและวิเคราะหผลการออกแบบอัตลักษณ
สินคาวัฒนธรรมอีสานรวมสมัยในเชิงทดลองดังกลาว สามารถนํามาอภิปรายถึงผล
ทีม่คีวามสมัพันธตอกระบวนการสรางความหมายทางวฒันธรรมพืน้ถิน่อสีานท่ีผสม
ผสานกับรวมสมัย ผานแนวทางการออกแบบอัตลักษณสินคาได ดังตอไปนี้
 1)  รูปแบบของอัตลักษณตราสินคาในแนวทางใหม 
  รปูแบบของอตัลกัษณตราสนิคาวฒันธรรมอสีานรวมสมยัในเชงิทดลอง
ที่เนนความยืดหยุน ผานวิธีการใชอัตลักษณตราสินคาที่สามารถปรับเปลี่ยนได 
(Adaptable Identity) เชนการปรับเปลี่ยนตําแหนงการจัดวางของตราสัญลักษณ
รวมไปถึงองคประกอบทางกราฟฟก และวิธีการใชอัตลักษณตราสินคาที่มีความ
หลากหลาย (Multiple Identity) จากการรวบรวมภาพความเปนอีสานรวมสมัย
จากมุมมองของสมาชิกแบรนดที่แตกตางกัน นํามาส่ือสารใหอัตลักษณตราสินคามี
ความหลากหลาย และไมเฉพาะตายตัว อีกทั้งการใหความสําคัญกับการเปดโอกาส
ใหผูบรโิภคเขามามีสวนรวมในการกําหนดสรางความหมายของตราสินคาใหมคีวาม
ยืดหยุนและหลากหลาย แตในขณะเดียวกันก็มีการออกแบบระบบอัตลักษณตรา
สนิคาผานภาพสญัลกัษณตางๆ ทีม่ลีกัษณะใหสามารถจดจาํตราสนิคาและรกัษาแกน
หลกัทีต่ัง้ไวในขัน้แรกไดอยางครบถวน ซึง่รปูแบบของอตัลกัษณตราสนิคาในแนวทาง
ใหมดังกลาวน้ีนอกจากสามารถกระตุนความสนใจและตอบสนองความตองการ
ในระดับบุคคลของผูบริโภคใหมากขึ้นแลว ยังเปนแนวทางที่สามารถกระตุนการ
สรางสรรคใหเกิดความหมายใหมๆ ของรูปแบบวิถีชีวิตวัฒนธรรมในบริบทรวมสมัย 
ไดหลากหลายอีกตอไปอยางไมหยุดน่ิง
 2)  การคัดเลือกและกําหนดสรางความหมายของสินคาวัฒนธรรมอีสาน
รวมสมัย
  แนวทางการกําหนดสรางความหมายของสินคาวัฒนธรรมอีสานรวม
สมยัในเชิงทดลองน้ี ผูวจิยัไดพยายามหลีกเลีย่งการกําหนดคัดเลอืกความหมายของ
วฒันธรรมอสีานผานมมุมองของผูประกอบหรอืนกัออกแบบคนใดคนหนึง่เพยีงฝาย
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เดียวอยางทีเ่คยเปนมา แตเปดโอกาสใหความหมายของวัฒนธรรมอสีานมาจากการ
รวมกันคัดเลือกผานมุมมองที่หลากหลายของผูบริโภคอันประกอบไปดวยสมาชิก
แบรนดและผูใชงาน ซึ่งอาจจะคลายหรือแตกตางกันไปตามมุมมองและทัศนติของ
แตละคน แตยงัไงกต็ามความเฉพาะตายตวัของกรอบกาํหนดวาความเปนอสีานตอง
แตกตางเดนชดัจากความเปนสงัคมเมืองอยางเดิมทีเ่ปนมา กจ็ะถูกเพ่ิมเติมดวยมมุมอง
อื่นๆ ที่มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น อีกทั้งผูบริโภคยังสามารถเลือกภาพความเปน
อีสานที่มีความหลากหลายเหลานี้ มาสรางสรรคออกแบบใหมเปนผลงานกราฟฟก
ที่มาจากผานการผสมผสานและปรับเปลี่ยนผานมุมมองของตนเอง จนกลายเปน
สินคาวัฒนธรรมอีสานรวมสมัยที่แสดงออกถึงความเปนอีสานในความหมายใหมได
อยางสนใจตอไป
 3)  ความสัมพันธตอกระบวนการสรางความหมายของวัฒนธรรมพื้นถิ่น
อีสานรวมสมัย 
  จากอัตลกัษณตราสินคาวฒันธรรมอีสานรวมสมัยเชิงทดลอง ทีน่าํเสนอ
ความยดืหยุนและหลากหลายของความเปนอสีานในแงมมุตางๆ ซึง่ภาพทีแ่สดงความ
เปนอีสานในเชิงรูปธรรมที่มีความหลากหลายเหลาน้ี สามารถเชื่อมโยงการรับรูของ
ผูบริโภคไปสูความหมายของความเปนอีสานในเชิงนามธรรมท่ีหลากหลายมากข้ึน
ตามไปดวย ยกตัวอยางเชน ภาพเด็กสาวชาวอีสานนอนท่ีทุงดอกไม อาจจะสามารถ
เช่ือมโยงถึงความออนโยนหรือความโรแมนติก หรือภาพถังปลาไหลท่ีถูกวางขายใน
ตลาด อาจจะสามารถเชือ่มโยงถงึความแปลก ดบิเถือ่น แตหรอืเมือ่ภาพถกูปรบัโทน
สใีหเปนขาวดาํ ความมนัวาวของปลาไหลทีเ่กดิขึน้ อาจจะเชือ่มโยงถงึความเรยีบลืน่ 
ลึกลับ นาคนหา เปนตน ซึ่งแนวทางการปรับเปลี่ยนอยางยืดหยุนรวมไปถึงลักษณะ
ของภาพทีไ่มไดแสดงความเปนอสีานทีเ่ดนชดัดงักลาวนี ้สามารถเปดโอกาสใหกลไก
ของกระบวนการสรางความหมายมีความยืดหยุนมากย่ิงข้ึน ความหมายเชิงนามธรรม
ของความเปนอสีานรวมสมยัสามารถเปลีย่นแปลงเคลือ่นท่ีไปยงัความหมายใหมอืน่ๆ 
ไดตามบริบทในการออกแบบปรับเปลี่ยนภาพนั้นๆ หรือเปลี่ยนไปตามมุมมองของ
ผูบริโภคที่มีความหลากหลายแตกตางกันออกไป 
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  กระบวนการสรางความหมายท่ีมีความยืดหยุนนี้ แมวาจะสงผลให
ความหมายของวฒันธรรมอสีานมคีวามหลากหลายมากขึน้ แตกอ็าจจะยงัไมสามารถ
ทําใหการรับรูหรือทัศนคติของผูบริโภคหลุดออกจากการครอบงําทางความหมาย
ที่มีอยูเดิมได เห็นไดจากการคัดเลือกและแสดงความเปนอีสานผานภาพบางภาพ
ยังคงเปนไปตามกลไกของกระบวนการสรางความหมายผานกรอบมายาคติเดิม ที่
ถูกทําใหคุนเคยชินจนกลายเปนสามัญสํานึกวาคือความหมายหลักที่เปนเอกลักษณ 
(Strerotype) ที่ชัดเจนเดนชัด ตายตัวของวัฒนธรรมอีสานไปแลว เชน การเลือก
ภาพทุงนาทีแ่สดงถงึความเปนชนบท หรอืการเลือกภาพการหญิงสาวในชุดแตงกาย
พื้นบานผาไหมแพรวาที่แสดงถงึภูมิปญญาพ้ืนบานที่ควรอนุรักษ 
  แตอยางไรก็ตามแนวทางการสรางความหมายของวัฒนธรรมอีสาน
ที่มีเนนความหลากหลายและยืดหยุนนี้ ก็สามารถเปนจุดเริ่มตนในการเปดทัศนคติ
ของผูบริโภคใหรับรูและเห็นถึงรูปแบบวิถีชีวิตวัฒนธรรมความเปนอีสานผานมุม
มองที่มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น ซึ่งสามารถเชื่อมโยงไปสูการรับรูความหมาย
เชิงนามธรรมของอัตลักษณทางวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นอีสานรวมสมัยที่มีความเปน
พหุลักษณ จากการผสมผสานและมีการเปลี่ยนแปลงสูความหลากหลายทางบริบท
ในสังคมวัฒนธรรมยุคหลังสมัยใหมตอไปในอนาคต

ขอเสนอแนะ
 1)  ขอเสนอแนะในการออกแบบองคประกอบกราฟฟก ในการพัฒนา
ขั้นตอไปควรจะมีการออกแบบรูปทรงขององคประกอบกราฟฟกท่ีหลากหลายมาก
ยิ่งขึ้นไปกวารูปกราฟฟกสี่เหลี่ยมขาวหลามตัดที่มีอยูในขณะนี้ โดยอาจจะดัดแปลง
มาจากรูปทรงหรือลวดลายตางๆ ที่สื่อถึงความเปนอีสานที่มีหลากหลายมากยิ่งข้ึน 
ซึ่งอาจจะสามารถนํามาจัดเปนชุดขององคประกอบกราฟฟกในหลายๆ รูปแบบ 
เพ่ือเพ่ิมตัวเลือกใหผูบริโภคสามารถนํามาใชออกแบบไดอยางมีอิสระและ
หลากหลายมากยิ่งขึ้น
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 2) ขอเสนอแนะในการอธิบายหรือการใหความหมายของภาพท่ีสื่อถึง
ความเปนอสีานรวมสมยัของสมาชกิแบรนด ซึง่บางภาพอาจจะสือ่ความหมายทีก่วาง
เกินไป ทาํใหผูบรโิภคซึง่อาจจะเปนคนในวัฒนธรรมอืน่หรอืเปนคนอสีานเองไมเขาใจ
ความหมายวาภาพน้ันมีความเปนอีสานอยางไรและอาจนําไปสูการรับรูที่ผิดพลาด
ได ดังนั้นควรจะมีการใหคําอธิบายหรือการใหความหมายของภาพจากมุมมองของ
สมาชิกแบรนดเจาของภาพนั้นๆ กํากับไวดวย
 3) การนําระบบสัญลกัษณไปใชในงานประชาสัมพนัธตราสินคา ควรจะมี
การกาํหนดรปูแบบใหมคีวามเฉพาะบาง เพือ่ไมใหหลดุออกไปจากระบบท่ีออกแบบไว 
และจะทําใหจดจําแบรนดไดดียิ่งขึ้น
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